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Tendéncia na arguitetura
residencial em 2026

COM UM OLHAR entusiasta, o arquiteto Bruno Moraes lista 8 tendéncias
para projetos mais auténticos, saudaveis e repletos de identidade

urante anos, testemunha-
mos moradas impecaveis,
ambientes neutros, mili-
metricamente organizados,
prontos para fotografia, mas
nem sempre prontos para a vida
real. Foi um periodo em que 0
branco e o cinza reinavam abso-
lutos e a ideia de perfeicdo mui-
tas vezes sobrepunha a perso-
nalidade. Em 2026, essa logica

muda, quando 0 morar assume
de vez a fusdo de memoria,
identidade, salde e sensacdes.
Para o arquiteto Bruno
Moraes, a frente do BMA Studio,
a nova arquitetura ndo quer ape-
nas performar nas redes sociais,
ela quer abracar, proteger, esti-
mular, regenerar e refletir quem
habita com toda sua historia e
sonhos, “Ninguém mais quer

morar num ambiente perfeito de
showroom, mas sim em uma casa
que conte uma historia, que tenha
repertério, que tenha alma. A
arquitetura estad caminhando para
um caminho muito mais humano,
autoral e consciente”, reflete.

E com essa visdo de futuro
que ele elenca as 8 tendéncias
que devem guiar a arquitetura e
0s interiores nos proximos anos.

Entre cores que despertam emocdes, objetos afetivos,
materiais nacionais e espacos pensados para saude fisica

e mental, o apartamento do préprio arquiteto Bruno Moraes
evidencia algumas das tendéncias de 2026

Estilo pessoal e mistura de épocas

A casa deixa de parecer catalogo e passa a parecer biografia. A mis-
tura de pegas contemporaneas com mobilidrio vintage e objetos afetivos
ganha forga dentro do conceito que Bruno Moraes chama de ‘moderno
nostalgico’, que mostra ndo se tratar de replicar estilos do passado, mas
de incorpora-los com repertdrio e intencéo. “A decoragéo precisa ser cons-
truida como uma colegéo ao longo do tempo. N&o € sobre sair comprando
tudo novo, mas sim misturar o contemporaneo com aquilo que carrega
memoria. Eu sempre trouxe pecas afetivas para dentro dos projetos, pois
entendo que a casa precisa ter repertorio”, explica.
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Materiais naturais € a
beleza das imperfeicoes

A estética excessivamente polida
da espaco a verdade dos materiais,
como madeiras com marcas do tempo,
pedras com veios irregulares e metais
que oxidam naturalmente. Tudo aquilo
que antes poderia ser visto como
‘defeito’ e ‘imperfeito’, agora é valori-
zado como identidade.

“Por que esconder um risco que
faz parte da historia de um mdvel?”,
questiona o profissional que cita anti-
quarios como Arnaldo Danemberg
Collection, referéncia em S&o Paulo,
onde marcas do tempo sdo celebra-
das como parte da narrativa da peca.
0 movimento também resgata o uso de
pedras brasileiras, pois durante anos, 0
mercado nacional priorizou marmores
importados, como Carrara e Travertino,
enguanto exportava suas proprias rique-
zas naturais. Agora, hd uma valorizagdo
consciente do que é local e auténtico.

“Estdvamos em uma era de simu-
lagdo com o piso que imitava madeira
e 0 marmore. Mas isso esta perdendo
forga, uma vez que o natural de verdade
e 0 que é da nossa cultura, mesmo com
suas imperfeicdes, tem muito mais
valor”, diz Bruno.

BRASILIA AGORA

¢ Formas curvas
e volumes
organicos

Ja as linhas retas e
rigidas cedem espaco
as geometrias mais sua-
ves, porém a tendéncia
vai além do sofa arre-
dondado ou da mesa
oval. De acordo com o
profissional, ela esta na
arquitetura do espago,
nas paredes curvas, nos
encontros organicos
entre forro e estrutura,
nas sancas sinuosas e
layouts fluidos.

“A curva esta na
planta, na arquitetura e
na forma como a parede
encontra o teto. Eu, par-
ticularmente, gosto
muito dessa linguagem e
utilizo nos projetos como
meio de transforma-los
em espagos muito mais
acolhedores e senso-
riais”, revela.

o Luxo silencioso
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74 Paletas quentes

0 reinado do off white e de tons neutros como o
bege e o cinza nunca perdera seu posto, mas € fato
que as cores quentes, terrosas e envolventes seguirdo
conquistando espago nos projetos de interiores. Cores
como chocolate, oliva, musgo, azuis profundos e até
nuances sofisticadas de rosa aparecem nas paredes,
teto, marcenaria e portas, muitas vezes em propostas
monocromaticas que evidenciam imerséo e volume.

“Estamos vivenciando um periodo em que o desejo
de sentir uma energia diferente em casa esta muito pul-
sante. Sabemos que 0 excesso de neutralidade deixa
ambientes frios e sem a vivacidade que precisamos sen-
tir", diz o arquiteto, reiterando que a ousadia nas cores
transpassa o decorativo para um viés estratégico.

N&o parece algo novo, mas é: a logica hibrida de trabalho, que promove uma
mescla entre as atividades presenciais e os dias de home office deixou de ser
improviso e passou a ser premissa. E 0 que isso quer dizer? De acordo com Bruno,
significa que as casas precisam abrigar escritorios permanentes e funcionais. “Néo
da mais para ter um home office improvisado na ponta da mesa de jantar”, relativiza.

No mundo corporativo, a logica é a mesma. Os escritorios precisam ser mais aco-
Ihedores e humanos para competir com o conforto do lar. “Observo que as empresas
estdo em busca de ofertar ambientes mais informais € afetivos, aproximando o espago
de trabalho da atmosfera doméstica. O desafio é equilibrar produtividade e conforto
sem perder identidade”.

Novos materiais ecologicos

A inovagao sustentavel ganhou contornos surpreendentes nos ultimos tempos.
Bruno cita como exemplo 0s painéis acusticos feitos de micélio (fungos), couros
produzidos a partir de cacto, abacaxi ou residuos ecoldgicos, além da impressédo
3D em argila para a confecgdo de elementos vazados € até estruturas construtivas.

Na ultima edicdo 2025 do Saldo do Mdvel, em Mildo, os materiais alternativos
dominaram discussdes e lancamentos. “O mercado esta muito fértil e venho conhe-
cendo solugdes que ha poucos anos seriam impensaveis”, comenta Bruno.

Nesse topico, a ideia é simples: menos ostentacdo, mais
qualidade. O chamado ‘luxo silencioso’ migrou da moda para
a arquitetura de interiores em movimentos vistos por grandes
marcas que consolidaram a ideia de sofisticagdo discreta com
materiais impecaveis, mas sem logotipos evidentes.

Assim, o reflexo € direto. “Nos dias de hoje, o cliente de alto
padrdo quer o melhor tecido, 0 melhor acabamento, a melhor
marcenaria. Porém, a intencdo ndo € ostentar, mas sim des-
frutar o conforto, sensagdo tatil e a durabilidade. Eu diria que
¢ tudo menos instagramavel e mais habitavel”, elucida Bruno.

Design regenerativo

Se a sustentabilidade ja deveria ser principio, 0
design regenerativo vai além, pois considera o impacto
direto do espaco na saude fisica e emocional dos
usuarios. “Nesse ponto pensamos no morador antes
mesmo do layout. Estamos falando de uma tomada
perto da cabeceira que pode interferir no sono, um
material com toxinas que podem evaporar com o calor
e afetar a sadde ou até mesmo uma cor errada que
interferird no quadro emocional”, exemplifica.

0 profissional indica a leitura de certificagdes,
como a WELL Building Standard e HBC, que analisam
questdes sobre a qualidade do ar, conforto acustico,
materiais e até campos eletromagnéticos. lluminagao
adequada, ventilagdo bioclimatica, biofilia, materiais
que absorvem CO2 e escolhas conscientes também
compdem essa abordagem estratégica.

“Quando falamos de arquitetura, o principal é
quem habita. A casa precisa ser reflexo da pessoa
e precisa fazer bem a ela’, finaliza.
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Patricia na
plantacao de
soja e cana
na fazebda
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PERFIL

PATRICIA |
VICOSA

tradicao e referéncia
de empreendedorismo

> Por MARLENE GALEAZZI

FILHA DE UM PIONEIRO que marcou época,
Patricia € figura festejada nos acontecimentos
sociais e empresariais da capital federal

m pastel que ficou famoso.
Uma mulher que se tornou
referéncia no universo do
empreendedorismo femi-
nino. As duas histérias que se
entrelacam formam um capitulo
a parte nos registros dos sucessos
da capital. Pastel Vigosa e Patri-
cia Vicosa, desde que ela nasceu,
andam juntas, de maos dadas.
E foi exatamente por causa dele
que ela também se tornou uma
das mulheres mais respeitadas do
DF. Uma CEO que tem sob sua
responsabilidade mais de 300 fun-
cionarios diretos, varios indiretos,
lojas, quiosques, uma fabrica com
distribuicdo, incontaveis eventos,
dos populares aos chiques, que se
espalham por terras brasilienses.
Se ndo bastasse, sob sua super-
visdo, cresce a maior plantagdo de
cana para garapa de todo o Cen-
tro-Oeste. Uma histéria com a
idade de Brasilia, e como cla, sem-
pre voltada para o futuro. Do que
era para ser apenas uma simples
pastelaria a uma poderosa insti-
tuicdo genuinamente brasiliense,
o caminho foi tragcado pelo des-
tino, pela f€, trabalho e sabedoria.
A semente foi plantada no ini-
cio dos anos 1960, quando Sebas-
tido Gomes, conhecido como
Tiao Padeiro, e sua mulher Iva-
nildes, recém-casados, perderam
o Onibus para irem a lua de mel.
Na rodoviaria, cansados e com
fome, o jovem casal tratou de
comer alguma coisa. Com pou-

cas opgoes, o pastel vendido por
um ambulante foi a escolha. Dai
nasceu a ideia e a proposta para
fazer parceria com o ambulante.

PREPARADA
PARA ASSUMIR O
LEGADO DOS PAIS

Unica mulher dos trés filhos
do casal, Patricia, que foi uma
linda garotinha que sempre cha-
mava a atengdo por onde passava,
hoje ¢ uma bela mulher. Nasceu e
se criou rodeada pelo mimo dos
pais e da familia, mas também
sempre atenta ao trabalho, pois
sentia que um dia teria que assu-
mir a empresa. Na adolescéncia,
como a maioria das mocinhas
de sua geragdo e classe social,
embarcou para os Estados Uni-
dos, onde foi aprender inglés. Por
14, viveu alguns anos e, na volta,
entrou para a Universidade. Cur-
sou a Faculdade de Administra-
¢do de Empresas e fez pos-gra-
duagdo em Planejamento Estraté-
gico em Marketing pela Fundagao
Gettlio Vargas.

Cursos que se somam a outros
tantos que ela fez em sua vida,
pois sempre gostou de aprender
e estar atualizada. Mae de dois
filhos de seu primeiro casamento,
quando também morou na Amé-
rica, ela sempre conseguiu conci-
liar os estudos, trabalho e os cui-
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Empresaria
entre seus
dois filhos
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dados com os filhos. Integrante da
sociedade tradicional de Brasilia,
filha de um pioneiro que marcou
época, ela ¢ figura sempre pre-
sente e festejada nos acontecimen-
tos sociais e empresariais da capi-
tal. Isto sem contar com os inlime-
ros eventos que costuma partici-
par em varias partes do pais. Uma
sobrecarga de compromissos que
ela administra muito bem por ser
uma mulher disciplinada, atenta
aos horarios e que sabe muito bem
como se comportar diante de seu
estilo de vida.

Dancando com
(IETERE RS
dos 15 anos

Circulando por Miami com um dos filhos

www.brasiliaagora.com.br
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Com o pai e mestre, Tido Padeiro

BRASILIA AGORA

Na inauguracéo do
Frigorifico Vigosa,

em Alexania ‘ ,.,’
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Ensinamentos do pai € a formula para o0 sucesso

No més dedicado as mulhe-
res, a brasiliense Patricia Vigosa
tem sido muito citada como mais
uma referéncia de mulher traba-
lhadora e vitoriosa. E quando lhe
perguntam qual a formula para
tanto sucesso, ela ndo vacila e res-
ponde: “Os ensinamentos de meu
pai”. E quais foram esses ensina-
mentos?. Ela conta: “Tudo come-
¢ou quando eu era muito jovem,
quando eu tinha apenas 12 anos
de idade. Ele sugeriu e eu gostei,
de que a partir daquele momento
eu iria acompanhd-lo em viagens,
congressos, palestras no dia a dia.

E ndo apenas da Vigosa, mas
também da outra empresa da
familia. Meu pai, ja falecido, foi
realmente um bom lider e, como
bom lider, ele sabia delegar e con-
fiar, o que ¢ importante em uma
empresa, com muito direciona-
mento e posicionamento, pas-
sando for¢a. E eu tive a oportu-
nidade de fazer isso ao longo do
tempo na Vigosa. Com ele, tive
uma trajetéria de muito aprendi-
zado. As pessoas que entraram ou
sairam da nossa empresa levaram
esses ensinamentos, foram capa-
citadas para outros caminhos tam-

bém”. Para Patricia, o apoio e tra-
balho dos colaboradores tém sido
fundamentais para a consolidacao
da marca que hoje ¢ referéncia de
Brasilia. Quem nunca comeu um
pastel da Vigosa, ou nunca ouviu
falar dele, ou nao vive em Brasi-
lia, ou nunca passou por aqui”,
como se costuma dizer.

UMA MULHER FELIZ

Mulher de muita fé, Adven-
tista de Sétimo Dia, Patricia diz
que nada teria sido possivel sem
amao e o apoio de Deus. Ao lem-
brar o dificil tempo da pandemia,
quando muitas empresas foram
fechadas, ela conta o quanto foi
dificil enfrentar tal desafio. “Tive-
mos que trabalhar com pouco e
fazer muito. Mas, apesar das
perdas, que foram muito senti-
das, saimos fortalecidos ¢ com as
estruturas mais sélidas”, conta.

E complementa: “A pande-
mia nos ensinou muito, porque,
ao contrario de outras partes do
mundo, nunca tinhamos enfren-
tado tamanha tragédia, que até
pode ser comprada a uma guerra”.

Para Patricia, a condi¢ao de

Registros de suas
frequentes viagens
pelo mupdo

ser mulher ndo a impediu de ser a
condutora de uma grande empresa
que praticamente saiu do nada, e
que s6 vem crescendo de ano a
ano. “Os tempos mudaram e a
descriminac¢do em alguns casos,
se ainda existe, ¢ velada”, afirma.
“Mas de uma coisa eu tenho cer-
teza, s6 me capacitei pelos ensina-
mentos de meu pai e por entender
o0 quanto ¢ importante também o
aprendizado com ensinamentos
académicos, cursos, experiéncias,

Patricia na frente
do Palécio Imperial
Hofhurg, em Viena

vivéncias, respeito aos funciona-
rios e a busca constante pela infor-
magao”, enfatiza.

Serena e ciente de que sempre
esta procurando fazer o melhor,
Patricia afirma: “Quando me
olho no espelho, humildemente,
me enxergo como uma mulher
feliz, que, apesar dos obstaculos,
se sente realizada, grata, que gosta
de trabalhar e que ainda tem muito
o que fazer no que for preciso”,
finaliza Patricia.
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Thiago, Gleice e Leonardo Kammoun

TRADICAO
RENOVADA

0 EMPRESARIO LEONARDO KAMMOUN, proprietério do Hana, restaurante japonés,
recebeu convidados para um jantar muito especial. O evento marcou oficialmente a
reinauguracao da casa que completa 24 anos com destaque no universo da gastronomia
brasiliense. Um momento de alegria e expectativa em que os convidados, jornalistas e
influencers puderam conferir o ambiente que ganhou projeto arquiteténico repaginado

e um ambiente mais sofisticado. Isto sem contar com as delicias servidas do menu que
integra o rodizio oriental do local, como sushis, sashimis, pratos quentes e sobremesas.

A

I Dariane Vale e Glaucie Chaves

Renan Almeida, Luan Santana, Antonio de Castro e a titular da coluna
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NOITE DE FESTA no
Villa Rizza. Logo
mais, Janaina Miotto,
a querida Jana, e

seu pai vao receber
convidados para

um encontro festivo
em torno de seus
aniversarios. Ela
completa 50 anos e ele
80. A comemoracao
promete ser das
mais badaladas da
temporada

S =

Alessandra Pinheiro, Claudia Pereira e Bia Simon

0 PODER DO DESIGN
|

AGITO EM AGUAS CLARAS. Movimentado coquetel marcou a abertura da 2° edigdo do COD Poster — Brasil
2026, no Manhattan Shopping. Com convidados de Brasilia, Curitiba e Fortaleza, o evento integra a programacao
do 2° Férum das Cidades Criativas do Design, que tem como tema “ O Poder Transformador do Design”. A noite
reuniu profissionais, artistas e representantes das cidades reconhecidas pela Unesco como as “Cidades Criativas
do Design”. Tudo ainda podera ser conferido até o dia 10 de abril. Imperdivel.
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' 0 deputado Rafael Pezenti com o presidente da Febrac. Edmilson Pereira

Jantar com
UNIAO DE PODERES

A FEDERAGAO NACIONAL das Empresas Prestadoras de Servigos de
Limpeza e Conservagéo (Febrac) promoveu nesta semana o primeiro jantar do
ano, voltado para parlamentares, liderancas sindicais e organizagoes parceiras.
Ao todo, participaram do evento cerca de 50 pessoas, entre elas 0s deputados
Coronel Ulysses (Unido-AC), Leo Prates (PDT-BA), Luiz Gastdo (PSD-CE) e
Rafael Pezenti (MDB-SC), além do ex-prefeito de Assu (RN), Ivan Lopes Jr. O
jantar reforga o que a Febrac considera essencial para o Brasil: o didlogo entre
0 setor produtivo e o Poder Legislativo.

Gisele Raulik, a ex-ministra Dorothea Werneck, Ana Brum e Ricardo Sastre
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BOLO DE
PIPOCA

» INGREDIENTES

e \Meia xicara (chd) de milho de pipoca

e 2 colheres (sopa) de 0leo

* 200 g de Chocolate NESTLE®
Classic Ao Leite

© 200 g de Chocolate GALAK

e Meia xicara (chd) de
minimarshmallow colorido

» MODO DE PREPARO

1 Em uma panela média, aqueca o
0leo € junte o0 milho de pipoca.

2 Misture bem e tampe a panela até
que o milho estoure.

3 Abaixe 0 fogo e deixe até parar de
estourar e reserve.

BRASILIA, 13 A 15 DE MARGO DE 2026
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» COBERTURA DE

CHOCOLATE AO LEITE

4 Em um recipiente refratario, derreta
0 Chocolate NESTLE CLASSIC em
banho-maria, até obter um creme
homogéneo.

5 Em um recipiente grande, misture a
pipoca ao Chocolate.

6 Coloque a massa de pipoca em
uma forma de furo central (19 cm
de didmetro) forrada com papel-
aluminio e leve a geladeira por cerca
de 1 hora.

» COBERTURA DE
CHOCOLATE BRANCO
7 Em um recipiente refratario, derreta

0 Chocolate GALAK em banho-maria,

até obter um creme homogéneo.

8 Em um recipiente grande, misture
a pipoca ao Chocolate e aos mini
marshmallows.

AS MELHORES DICAS PARA COMER E BEBER BEM

www.brasiliaagora.com.br

NA SEMANA
DA PIPOCA

BRASIL E 0 segundo maior consumidor da iguaria no
mundo, ficando atras apenas dos Estados Unidos

esta quarta-feira, dia 11 de
marco, foi comemorado o Dia
da Pipoca. A data foi criada
como campanha de marke-
ting das grandes redes para atrair
0 publico até as salas de cinema.
No Brasil, a Rede Cinemark é que
se destaca como responsavel pela
popularizacédo da data.

A historia da pipoca ndo
foi bem registrada no passado,
porém, o milho esta entre nos a
aproximadamente 9 mil anos.
Estima-se que o alimento come-
cou a ser cultivado no México,
pelos indios. Mas a pipoca como a
conhecemos hoje, surgiu em 1880,
em Chicago, nos EUA, pelas maos
de Charles Cretor, inventor do car-
rinho de pipoca mdvel.

N&o se sabe ao certo, w
mas tudo indica que a ' -,
pipoca surgiu na Amé- 4+ o
rica ha mais de mil .
anos. Os primeiros s B
europeus que che- = '
garam ao continente
descreveram a pipoca,
desconhecida para eles, "+

Na época da colonizacéo das
Américas, os povos locais ja culti-
vavam mais de 700 tipos de milho-
-pipoca. Graos de milho usados
para fazer pipoca foram encontra-
dos por arquedlogos no Peru e no
atual estado de Utah, nos Estados
Unidos, o que sugere que a pipoca
era amplamente consumida por
varios povos americanos.

A palavra pipoca tem origem
indigena. No Brasil, veio do tupi
e quer dizer “milho rebentado”.
Quando se fala em consumo de
pipoca, o Brasil perde apenas para
os EUA. Ela é considerada um
alimento moderado, rico em car-
boidrato, que pode ser utilizado
como opcdo de lanche no seu
plano alimentar. Ndo tem mui-

tas calorias, visto que nao é
um alimento rico em gordu-
ras. Atualmente, a pipoca é
uma das delicias mais popu-
lares no mundo e esta fre-
quentemente relacionada a
momentos de felizes.
A forma simples de pre-
paro, o sabor do floco, a

-
L

\ _ é o2 .
como um salgado a v » ¢ combinagdo perfeita com
base de milho usado -w"' : coberturas e o fato de
pelos ind_ios tanto s ¥ “i‘( ‘{_ L% ser uma excele_nte
como alimento TS fonte de energia e
quanto como s carboidratos fize-

enfeite para o
cabelo!

ram a pipoca ser o
sucesso que € hoje.
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RODRIGO LEITAO

TCHIN TCHIN
VEIO ORGANIZAR
AS CONFRARIAS

A Mira Artis iniciou, em 6
de marco, a operagéo do Tchin
Tehin (Ip.tchintchin.com.br/),
aplicativo criado para organi-
zar a experiéncia de consumo
e aprendizado sobre vinhos no
Brasil. O langamento oficial,
no restaurante Santé Lago,
reuniu em Brasilia sommeliers,
endlogos e proprietarios de
vinicolas de relevancia. Com
investimento inicial de R$ 2,1
milhoes, a empresa escolheu
a capital federal como projeto
piloto para testar seu modelo
de gestdo digital de confra-
rias. O APP esta disponivel
para sistemas Android e i0S.

Diferentemente de ferra-
mentas internacionais foca-
das somente em catalogos
e notas de rétulos, o Tchin
Tchin foca a organizacgéo de
confrarias fisicas. A plata-
forma conecta sommeliers,
endlogos e proprietarios
de adegas diretamente aos
consumidores. O langamento
ocorre em cenario de expan-
s&o: em 2025, importagoes
de vinho no Brasil cresceram
20% em valor, alcangando
US$ 561 milhdes, segundo
0 Ministério da Agricultura.

A ferramenta opera no
modelo Saa$S (Software as a
Service) para especialistas e
organizadores de confrarias.
0O sistema oferece recursos
para controle de participan-
tes, canais de comunicagao
interna e eventos. A proposta
¢ substituir gestdo informal
de grupos, comumente reali-
zada em aplicativos de men-
sagens, por estrutura profis-
sional que fomente encontros
presenciais e 0 Comercio.

O objetivo do Tchin Tchin
¢ preencher lacuna tecnolo-
gica no mercado de vinhos.
“Enquanto o mundo digital
focava apenas catalogos,
decidimos digitalizar a expe-
riéncia das confrarias. Brasi-
lia é cenario ideal para isso,
pois une publico sofisticado
a cultura de encontros muito
forte”, destaca Paulo Vascon-
cellos, diretor da Mira Artis.






